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Matrimonios
Couples
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Adultos mayores
Elderly
60+
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¿QUÉ ES?
WHAT IS IT?



Romance
Pasión
Hambre
Valentía
Calor

PSICOLOGÍA DEL COLOR
COLOR PSYCHOLOGY

Sensaciones y 
asociaciones
Sensations and

associations

Juventud
Juego
Fuego
Amigable
Energía

Alegría
Sol
Calidez
Positivismo
Precaución



Naturaleza
Vitalidad
Salud
Frescura
Crecimiento

PSICOLOGÍA DEL COLOR
COLOR PSYCHOLOGY

Sensaciones y 
asociaciones
Sensations and

associations

Tristeza
Confianza
Pasividad
Frío
Sinceridad

Creatividad
Realeza
Imaginativo
Ambición
Espiritualidad



Chocolate
Tierra

Orgánico
Estable
Natural

Inocencia
Ternura

Sensibilidad
Afecto
Dulce

PSICOLOGÍA DEL COLOR
COLOR PSYCHOLOGY

Sensaciones y 
asociaciones
Sensations and

associations

Seguridad
Plata
Neutral

Modernismo
Madurez



Pureza
Paz
Inocencia
Simplicidad
Luz

Elegancia
Sofisticado

Muerte
Drama
Misterio

PSICOLOGÍA DEL COLOR
COLOR PSYCHOLOGY

Sensaciones y 
asociaciones
Sensations and

associations
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Importancia de
personas
The importance
of people

FOTOGRAFÍAS
PHOTOGRAPHS SUMMER

ENCOUNTER
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SUMMER
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La calidad hace 
la diferencia
Quality makes
a difference

FOTOGRAFÍAS
PHOTOGRAPHS

x
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ENCOUNTER

Importancia de
personas
The importance
of people

FOTOGRAFÍAS
PHOTOGRAPHS

22/7/2022

SUMMER
ENCOUNTER

22/7/2022

Atención
Atention
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Regla de tercios
Rule of thirds

REGLAS DE COMPOSICIÓN
COMPOSITION RULES



JOEL BERMUDEZ
DISEÑADOR GRÁFICO
REGIÓN MESOAMÉRICA



IDENTIDAD
CORPORATIVA
CORPORATE IDENTITY



ELEMENTOS
CLAVES 
KEY ELEMENTS
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LOGO  |  IGLESIA DEL NAZARENO
LOGO | CHURCH OF THE NAZARENE
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LOGO  |  IGLESIA DEL NAZARENO
LOGO | CHURCH OF THE NAZARENE

Lato es la fuente utilizada para el nombre de la
iglesia. Puede descargarla gratuitamente en 

Lato is the font used for the church name. It is
available as a free download at

fonts.google.com o en Adobe Creative Cloud.



LOGO  |  IGLESIA DEL NAZARENO
LOGO | CHURCH OF THE NAZARENE

https://nazarene.org/logo
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TIPOGRAFÍAS
TYPOGRAPHY

Manuscritas (cursivas)
script



TIPOGRAFÍAS
TYPOGRAPHY

Decorativas (exposición)
Decorative typefaces (exhibition)
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Font Family



TIPOGRAFÍAS
TYPOGRAPHY

FAMILIA TIPOGRÁFICAS
Font Family



ERRORES TIPOGRÁFICOS
TYPOGRAPHICAL ERRORS
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TIPOGRAFÍAS
TYPOGRAPHY

FAMILIA TIPOGRÁFICAS
Font Family
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TIPOGRAFÍAS
TYPOGRAPHY

Combinar mal tipografías
Mismatch fonts



TIPOGRAFÍAS
TYPOGRAPHY

Ignorar la personalidad de las tipografías
Ignoring the personality of fonts
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COLORES
COLOURS
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EXAMPLE OF IMAGES THAT CAN BE USED



IMÁGENES
IMAGES

EXAMPLE OF IMAGES TO AVOID
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TONO DE VOZ
TONE OF VOICE 



HUGO LUCERO 
Diseñador y Community Manager

JNI Mesoamérica



DESIGN
RESOURCES

RECURSOS DE
DISEÑO



BANCO DE
IMAGENES
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BENEFICIOS AL
USAR BANCOS
DE IMÁGENES

BENEFITS WHEN
USING IMAGE BANK 5

1
2
3

4
TE AYUDA A FILTRAR MEJOR
TUS OPCIONES  

IMÁGENES DE ALTA CALIDAD
HIGH QUALITY IMAGES

MEJOR PERCEPCIÓN OPTICA
BETTER OPTICAL PERCEPTION

MEJORA TU IDENTIDAD
CORPORATIVA
IMPROVE YOUR CORPORATE
IDENTITY
TENDRÁ MAS IMPACTO 
YOU WILL HAVE MORE IMPACT

IT HELPS YOU TO BETTER
FILTER YOUR OPTIONS



BANCO DE IMAGENES
IMAGE BANK
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PROGRAMAS Y APLICACIONES
PROGRAMS AND APPLICATIONS

MEJORAR FOTOGRAFÍAS, 
 ILUSTRACIONES E IMÁGENES EN 3D. 

GRÁFICOS CON VECTORES 
ILUSTRACIONES PARA REVISTAS
VALLAS PUBLICITARIAS
VECTOR GRAPHICS
ILLUSTRATIONS FOR MAGAZINES
BILLBOARDS

ENHANCE PHOTOS,
ILLUSTRATIONS AND 3D IMAGES.



APLICACIONES GRATUITAS
FREE APPS



COSAS QUE
NO DEBEMOS

DE HACER 

THINGS WE SHOULDN'T DO



DIFERENTES TIPOGRAFÍAS1 DIFFERENT FONTS

LOGOS CON FONDO 2 LOGOS WITH BACKGROUND

IMÁGENES CON MARCA
DE AGUA3
IMAGES WITH WATERMARK

1

2
3

COSAS QUE NO
DEBEMOS DE HACER 
THINGS WE SHOULDN'T DO



¡MANOS A LA OBRA!
LET'S GET TO WORK!



MERARI GARCÍA
DISEÑADORA GRÁFICA Y ANIMADORA

Marketing Digital
Diseño para Producción
Liderazgo Estratégico
Psicología Positiva

Con certificación en:





















COVID       19

EL IMPACTO DE LA PANDEMIA

THE IMPACT OF THE COVID-19 PANDEMIC



¿QUÉ ES
MARKETING
DIGITAL?
WHAT IS DIGITAL 
MARKETING?

Todas las acciones y
estrategias publicitarias
que se hacen online,
utilizando internet y
tecnologías digitales.

All actions and
advertising strategies
that are done online,
using the internet and
digital technologies.



¿POR QUÉ A
LA IGLESIA LE
INTERESA?
WHY IS THE CHURCH
INTERESTED?

ES GLOBAL

FACILITA EL CRECIMIENTO
Y POSICIONAMIENTO

ES ECONÓMICO

ES MEDIBLE Y EVALUABLE

ES PERSONALIZABLE,
ADAPTABLE, VERSÁTIL Y
FLEXIBLE

AYUDA A CONOCER Y
CONECTAR CON EL PÚBLICO

PERMITE CREAR COMUNIDAD

OTORGA VISIBILIDAD



¿CÓMO
CONFORMAR
UN EQUIPO
BÁSICO DE
MARKETING
DIGITAL?
HOW TO FORM A BASIC
DIGITAL MARKETING TEAM?

DISEÑADORES

COPYWRITTERS

DIRECTOR
MARKETING
DE CONTENIDOS

COMMUNITY
MANAGERS

ANALISTA WEB



¿CÓMO CREAR
UNA ESTRATEGIA
BÁSICA DE
MARKETING
DIGITAL?
HOW TO CREATE A BASIC
DIGITAL MARKETING
STRATEGY?

MARCA
METAS
OBJETIVOS

1

AUDIENCIA
PÚBLICO
BUYER PERSONA

2

COMPETENCIA
OFERTA DE VALOR
DIFERENCIADORES

3

EQUIPO
ESTRATEGIAS
ANALÍTICA

4



HABLEMOS DE
REDES SOCIALES

LET'S TALK ABOUT SOCIAL MEDIA

INSTAGRAM FACEBOOK YOUTUBE WHATSAPP



¿CÓMO HACER
UN CALENDARIO
DE CONTENIDOS?

HOW TO MAKE A
CONTENT CALENDAR?

ESTABLECER OBJETIVO Y
METAS DEL PROYECTO1
DEFINIR PÚBLICO Y CANALES
DE COMUNICACIÓN2

HACER ANÁLISIS DE LA
COMPETENCIA Y BUSCAR
REFERENCIAS/INSPIRACIÓN

3
BRAINSTORMING, LISTADO DE
IDEAS Y CREACIÓN DE UN
MOODBOARD

4
5 FILTRAR, VACIAR Y ORDENAR

CONTENIDOS EN UNA TABLA

6 SOLICITAR APROBACIÓN,
COMPLETAR TABLA Y DELEGAR
CREACIÓN CONTENIDOS



EJEMPLO MOODBOARD





EJEMPLO MOODBOARD





CONTENIDO

RESPONSABLE

FECHA DE PUBLICACIÓN

FECHA DE ENTREGA

DESCRIPCIÓN

CANAL DE DISTRIBUCIÓN

EJEMPLO
CALENDARIO



MUCHAS GRACIAS
POR SU ATENCIÓN

THANK YOU SO MUCH FOR YOUR ATTENTION

+52 (993) 205 7649

adamerarigarciariley@gmail.com



¿PREGUNTAS?
QUESTIONS?


